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Disclaimer

Aceastd publicatie a fost realizatd cu asistenta BERD. Continutul acestei publicatii este
responsabilitatea exclusivd a Secretariatului Consiliului Economic pe ldngd Prim-ministrul
Republicii Moldova si nu reflectd neaparat punctele de vedere ale BERD.

Acest raport a fost elaborat in cadrul Proiectului ,,Sprijin pentru Secretariatul Consiliului
Economic langa Prim-ministrul Republicii Moldova”, co-finantat de Marea Britanie. Continutul
este responsabilitatea autorilor si nu reflecta neaparat viziunea sau pozitia Guvernului Britanic.

Acest raport este intocmit de personalul Secretariatului Consiliului Economic pe langd Prim-
ministrul Republicii Moldova. Secretariatul este sustinut partial de proiectul Corporatiei
Internationale Financiare Reforma climatului investitional (,,IFC”). Constatarile si punctele de
vedere incluse In acest raport, apartin doar autorilor si nu ar trebui sa fie atribuite niciunei
componente IFC, Béncii Internationale pentru Reconstructie si Dezvoltare (,,Banca Mondiald”),
Agentiei Multilaterale de Garantare a Investitiilor (,,MIGA”) sau orice alte organizatii afiliate
(impreuna, ,,Grupul Bancii Mondiale™).

Mai mult, constatarile, interpretarile si concluziile exprimate in acest raport nu reflecta neaparat
punctele de vedere ale Consiliului directorilor executivi ai Bancii Mondiale sau ale guvernelor
tarilor pe care le reprezintd. Grupul Bancii Mondiale nu isi asumd nicio raspundere pentru
consecintele rezultate din utilizarea sau urmare a oricarui continut a prezentului raport si nu isi
asuma nicio raspundere pentru pierderile sau daunele directe, indirecte sau in consecinta utilizarii
sau in dependentd de continutul din acest raport. Informatiile din acest raport nu sunt destinate sa
serveascd drept consultanta juridica, investitionald, contabila sau de altd naturd. Niciuna dintre
concluziile din acest raport nu reflectd nicio politicd oficiald a vreunui membru al Grupului
Bancii Mondiale.
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1. Introducere

Prezentul studiu vine cu informatii aditionale, in particular la Planul de actiuni pentru recuperare
economica in conditiile pandemiei COVID-19, elaborat de catre Secretariatul Consiliului
Economic pe langd Prim-ministru, in raportul siu intitulat Matricea COVID!.

Astfel, in perioada 2 decembrie 2020 — 11 ianuarie 2021 au avut loc 22 de intrevederi (inclusiv
17 online) cu reprezentantii MEI, Secretariatului ConsEcon, Al, ANSA, diverselor asociatii de
producdtori si business, companii private.

Context general

In conditiile COVID 19, care a afectat practic toate economiile lumii, multe tiri (in special cele
dezvoltate), elaboreaza noi strategii de dezvoltare a economiilor nationale reiesind din realitatile
existente?, respectiv adaptand/ajustand procesele economice in modul in care acestea si poati
face fatd provocarilor pandemice in vederea diminudrii la maxim a pierderilor economice,
cauzate de COVIDI19. Cu regret, In RM, potrivit BNS, PIB a inregistrat o scadere cu 8,2% in
primele 9 luni ale anului 2020 fati de perioada similard 2019°.

Exporturile de marfuri si produse ale RM destinate tarilor Uniunii Europene (UE-27) in
ianuarie-octombrie 2020 au totalizat 1340,5 mil. dolari SUA (cu 8,3% mai putin, comparativ cu
ianuarie-octombrie 2019), detinand o pondere de 66,9% in total exporturi (Figura 1). Cele mai
mari exporturi destinate tarilor UE (Figura 2) au fost realizate iIn Roménia (28,2% din total
exporturi sau cca. 380 mil dolari SUA), Germania (9,3% din total exporturi) si Italia (8,5% din
total exporturi).

Exporturile de marfuri si produse ale RM destinate tarilor CSI in ianuarie-octombrie 2020 au
avut o valoare de 305,1 milioane dolari SUA (cu 14,0% mai putin, fatd de ianuarie-octombrie
2019), care echivaleaza cu o cotd de 15,2% in total exporturi (Figura 1). Cele mai mari exporturi
destinate tarilor CSI (Figura 2) au fost realizate in Federatia Rusd (8,9% din total exporturi sau
cca. 27 mil. dolari SUA), Belarus (2,7%) si Ucraina (2,6%).

1 https://consecon.gov.md/wp-content/uploads/2020/10/Studiul-de-impact-al-pandemiei-COVID-19-asupra-sectoarelor-economice-%C8%99i-
Matricea-de-politici.pdf

2The UK Government’s COVID-19 recovery strategy
https://assets.publishing.service.gov.uk/government/uploads/system/uploads/attachment data/file/884760/0ur plan to rebuild The UK G
overnment s COVID-19 recovery strategy.pdf

Indonesia COVID-19 Development Response Plan

https://www.dfat.gov.au/sites/default/files/covid-response-plan-indonesia.pdf

3 Produsul Intern Brut in trimestrul 11l 2020 si ianuarie-septembrie 2020
https://statistica.gov.md/newsview.php?l=ro&idc=168&id=6850




Figura 1. Structura exporturilor, pe grupe de tari (%)
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Analiza evolutiei exporturilor pe tari in ianuarie-octombrie 2020, comparativ cu perioada
similard din anul 2019, relevd micsorarea exporturilor in Romania (-11,9%), Italia (-24,7%),
Turcia (-18,1%), Federatia Rusa (-11,7%), Elvetia (-28,6%), Germania (-8,9%), Ucraina (-
21,0%), Belarus (-18,8%), Regatul Unit al Marii Britanii si Irlandei de Nord (-16,7%), Austria (-
26,5%), Polonia (-6,9%), China (-33,8%) etc. care a contribuit la diminuarea pe total exporturi
cu 14,6%".

Figura 2. Structura exporturilor, pe principalele tari de destinatie a marfurilor (%)
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Exporturile de produse alimentare si animale vii au reprezentat 22,3% in total exporturi. in
cadrul acestei sectiuni de marfuri ponderi insemnate au detinut exporturile de legume si fructe
(56,0% din total sectiune si 12,5% din total exporturi), cereale si preparate pe baza de cereale

4 Comertul international cu bunuri al Republicii Moldova in ianuarie-octombrie 2020
https://statistica.gov.md/newsview.php?l=ro&idc=168&id=6849




(28,3% din total sectiune si 6,3% din total exporturi), hrana destinata animalelor (4,9% din total
sectiune si 1,1% din total exporturi), zahar, preparate pe bazd de zahar; miere (3,4% din total
sectiune si 0,8% din total exporturi), produse lactate si oud de pasari (2,2% din total sectiune si
0,5% din total exporturi), animale vii (2,0% din total sectiune si 0,5% din total exporturi), cafea,
ceai, cacao, condimente si inlocuitori ai acestora (1,4% din total sectiune si 0,3% din total
exporturi), carne si preparate din carne (1,0% din total sectiune si 0,2% din total exporturi).

Exporturile de articole manufacturate diverse au avut o pondere de 21,0% in total exporturi. in
cadrul acestei sectiuni de marfuri ponderi importante au detinut exporturile de imbracaminte si
accesorii (47,2% din total sectiune si 9,9% din total exporturi), mobilad si partile ei (26,3% din
total sectiune si 5,5% din total exporturi), Incaltdminte (6,7% din total sectiune si 1,4% din total
exporturi), instrumente si aparate profesionale, stiintifice si de control (4,1% din total sectiune si
0,9% din total exporturi), articole de voiaj; sacose si similare (2,5% din total sectiune si 0,5% din
total exporturi), constructii prefabricate; alte instalatii si accesorii pentru instalatii sanitare, de
incdlzit si de iluminat (2,1% din total sectiune si 0,5% din total exporturi).’

Figura 3. Structura exporturilor, pe sectiuni de marfuri (%)
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in altd ordine de idei, RM ocupi locul 48 din 190 de state ale lumii in clasamentul Doing
Business 2020, publicat de BM. Primele locuri in clasament sunt ocupate de Noua Zeelanda,
urmatad de Singapore si RAS Hong Kong (China). Apoi Danemarca, Coreea de Sud, SUA,
Georgia, Marea Britanie, Norvegia si Suedia. Rusia ocupa locul 28, Roméania — 55, iar Ucraina
64.°

5 Comertul international cu bunuri al Republicii Moldova in ianuarie-octombrie 2020
https://statistica.gov.md/newsview.php?l=ro&idc=168&id=6849
6 https://www.doingbusiness.org/en/data/exploreeconomies/moldova
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Dat fiind situatia existenta, precum si tindnd cont de faptul, ca economia tarii este foarte sensibilad
la socurile economice externe, respectiv foarte dependenta si de schimbadrile care se produc in
traditionalele piete de desfacere ale produselor autohtone, este necesard, in primul rand,
valorificarea potentialului existent pe aceste piete. In context, in vederea redresarii situatiei
economice §i atenudrii tempoului de scadere a volumului exporturilor, se propune intreprinderea
unor masuri stringente/prompte, si anume:

»  consolidarea capacitatilor si eficacitatii institutiilor relevante de stat in promovarea
exportului de produse autohtone;

»  consolidarea capacitatilor de identificare si promovare a intereselor producatorilor locali in
cadrul acordurilor economice si de liber schimb existente si potentiale;

»  consolidarea capacitatilor pentru protectia intereselor producéatorilor locali de concurenta
neloiald in cadrul acordurilor comerciale bilaterale si multilaterale;

»  identificarea sectoarelor industriale prioritare, din perspectiva potentialului de export,
substituirii importului, impactului concurentei neloiale si aplicarii neloiale a masurilor
comerciale restrictive de catre alte tari.

2. Recomandari privind consolidarea capacitatilor si eficacitatii institutiilor relevante de
stat in promovarea exportului de produse autohtone

Crearea unui climat investitional favorabil, perfectionarea instrumentelor de atragerea a
investitiilor strdine si autohtone, precum si promovarea produselor autohtone intru cresterea
competitivitdtii economiei si sporirea exporturilor trebuie sd reprezinte prioritati fundamentale
ale statului. Elaborarea, promovarea si implementarea unei politici economice comprehensive in
domeniul atragerii investitiilor si promovarii exportului este in stransd legaturd cu o crestere
economica bazatd pe inovatii si investitii. Contributia investitiilor la cresterea competitivitatii
intreprinderilor si la facilitarea transferului tehnologic, crearea de noi locuri de muncd si



stimularea comertului exterior sunt elementele de baza considerate in procesul elabordrii si
implementarii politicilor de atragere a investitiilor si promovare a exporturilor.

In vederea asigurarii unei cresteri economice optime, durabile si incluzive, politicile economice
promovate de catre institutiile statului trebuie orientate spre sporirea competitivitatii si calitatii
madrfurilor autohtone, cresterea exporturilor, inclusiv prin majorarea investitiilor in infrastructura
economica.

Consecvent, stimularea exportului si fluxului de investitii strdine trebuie realizatd prin
intermediul credrii/dezvoltarii instrumentelor infrastructurii antreprenoriale precum: parcurile
industriale, zonele economice libere, incubatoarele de afaceri, Portul International Liber
,Glurgiulesti” etc.

Sustinerea din partea sectorului public (institutiilor de ramurd) reprezintd o componenta
definitorie, atat in partea ce tine de modernizarea sectoarelor, cat si asigurarea unor preturi
competitive in raport cu concurenta producdtorilor straini.

La general, sustinerea oricdrui sector al economiei nationale poate fi realizatd prin masuri ce sunt
directionate catre oferta de productie (facilitdti pentru utilaje, subventii etc.) cu accent pe
competitivitatea produsului autohton sau pe cererea de produse (cote reduse a TVA,
compensarea pretului etc.) cu o pronuntare mai intensd pe accesibilitatea produsului.

In contextul celor reflectate, autorititile administratiei publice centrale trebuic si ajute
producatorii autohtoni la etapa de intrare pe rafturile MLC, altele decat cele din RM, prin
cofinantare (cost-sharing), a diferitor costuri ce tin de intrare in MLC. Costurile vizate pot fi
considerabile, n special pentru companii locale, care pentru prima data vor dori sa ’ajunga” pe
rafturile MLC.

In acelasi timp, trebuie de tinut cont, ca MLC atét in UE, cét si de ex. in Rusia deseori nu doresc
sd stabileascd parteneriate cu companiile nou “venite”, deoarece credibilitatea acestora nu este
bine cunoscuta. Prin urmare, MLC ar putea prefera ca noile produse sa fie listate prin intermediul
companiilor cu care MLC au deja un istoric de cooperare si care au o reprezentare buna pe tara
(agenti de vanzari, merchandiser etc).

In aceasta ordine de idei, precum si in vederea sustinerii producitorilor autohtoni si promovarii
exportului ar fi binevenitd lansarea unui proiect-pilot, tintit pentru o singurd piata, de ex. cea
romaneasca, tindnd cont de proximitatea cu tara vecind, costul redus al cheltuielilor de transport,
piata cea mai importanta pentru exportul RM, dar si de legaturile istorice si culturale. Proiectul-
pilot ar presupune inclusiv identificarea companiilor autohtone cu activitate In Romania, fie a
companiilor roménesti prin intermediul cdrora produsele autohtone ar fi listate in MLC si mai
eficient.

La o etapa ulterioara, dupa ce proiectul-pilot isi va demonstra utilitatea (implementarea cu
succes) ar fi posibil replicarea aceluiasi algoritm si pe alte piete externe, iIn comun cu asociatiile
reprezentative de ramura.

Promovarea produselor autohtone in MLC este binevenita, exact in aceastd perioadd, din
urmatoarele considerente:

a) tinand cont de faptul, cd in perioada septembrie — februarie MLC de reguld nu fac listari
noi de produse (ajunul si perioada post sarbatorilor de iarnd), perioada vizata poate si
trebuie fi utilizatd foarte eficient pentru Intreprinderea actiunilor necesare (lobby, research
etc. asa cum o fac alte tari) pentru plasarea de noi produse autohtone in MLC;



b)  odata cu plasarea marfurilor autohtone pe rafturile MLC este asigurata implementarea unui
plan de achizitii bine definit pentru perioada urmatoare (de ex. pana la finele anului 2021),
cu conditia obligatorie ca producatorii vor respecta cerintele pentru livrare a marfurilor
(calitatea, cantitatea, termen de livrare etc.) catre MLC. Prin urmare, aceasta asigura
stabilitatea iIncasdrilor de catre producdtorii autohtoni, respectiv plata impozitelor in
bugetul de stat;

c) listarea produselor autohtone in MLC va contribui la scoaterea din zona gri a mijloacelor
financiare pe care le incaseaza producatorii autohtoni (in special agricultorii). Nu este
secret, cd multi din agricultori prefera sa comercializeze marfa direct de pe lan sau din
depozit contra cash, astfel contribuind la diminuarea bazei de impozitare, respectiv la
diminuarea Incasarilor de taxe si impozite la bugetul de stat;

d)  chiar dacd pretul de achizitie oferit de catre MLC poate fi mai mic decat cel care este oferit
de catre intermediari la achizitia de produse direct de pe lan sau din depozit, totusi aceasta
posibilitate ofera stabilitate si siguranta, inclusiv sub aspectul politicii comerciale instabile
si politizate, practicatd de catre unii parteneri (tari) comerciali.

In orice caz fiecare tara trebuie si fie abordata diferit. De exemplu in Federatia Rusa pe langa
MLC produsele noastre se comercializeaza si in piete, iar in China este foarte raspandit sistemul
de vanzari prin intermediul platformelor online. Astfel, misiunile diplomatice unde existd unitati
de consilieri economici, trebuie sa vina cu recomandari si propuneri exacte privind modalitatile
de promovare/vanzare a produselor autohtone, tinand cont de specificul fiecarei tari in parte.
Avand in vedere COVIDI19, dar si particularitatile actiunii, care presupune o perioada mai
indelungata de stabilire a parteneriatelor, propunerile de genul participarii la anumite targuri si
expozitii nu pot avea efectul scontat in perioada imediat urmatoare. Aceasta actiune poate fi
realizata in paralel cu sarcina principala — promovarea produselor pe piata romaneasca.

Pe de altd parte, Guvernul ar putea contribui la crearea unui depozit/unei platforme (gen Amazon
- dupd principiu de functionare si nu dupa dimensiune) in Roménia, destinat produselor din
domeniul textile, care ar permite companiilor autohtone sa creascd vanzarile online catre
consumatorii din UE, deoarece expedierea produselor din RM cétre consumatorii finali din UE
este foarte costisitoarea si impune consumatorii sd se prezinte pentru preluarea marfii cu
perfectarea unor proceduri/verificari vamale. Actualmente, au fost deja identificate cca. 20 de
companii textile care ar dori s ia parte la acest proiect. In plus, este de remarcat disponibilitatea
companiilor locale in vederea credrii clusterelor comune moldo-romane din sectorul textile. In
aceasta ordine de idei, cele enuntate pot fi realizate prin instituirea unei entitdti noi, dupa
principiul de functionare al AIPA, care ar facilita activitatea agentilor economici in sectorul
industrial, per ansamblu, aceasta fiind si una din cauzele exportului nesemnificativ de produse
industriale.

La fel, o idee binevenitd si necesara pentru economia nationald ar fi crearea unui centru
agroalimentar (gen piatd angro) dupa modelul celor din Italia, Polonia etc. Acest centru
agroalimentar ar fi disponibil pentru toti producatorii agricoli. Suplimentar, pe aceasta platforma
exportatorilor de produse agricole 1i se va oferi posibilitatea de a colecta de la producatorii mici
marfa acestora, in vederea acumularii cantitdtilor de export, iar ulterior exportarea nemijlocita.
Totodata, Centrul Agroalimentar urmeaza sa activeze In parteneriat si intensd colaborare cu
Bursa de marfuri agroalimentare din RM (momentan nu functioneaza), care trebuie sd devina
una functionald (100% privata), fard nicio interventie, implicare sau participare a statului.
Respectiv un obiectiv suplimentar la acest capitol se referd la necesitatea relansarii activitatii
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Bursei din RM, potrivit principiului pre mentionat si care la prima etapa sa fie interconectata la
bursa Romana, iar ulterior la cele europene.

In acelasi context s-ar incadra si continuarea dialogului dintre producitorii autohtoni si lanturile
comerciale nationale si internationale (Kaufland si Metro) prezente in Moldova, in vederea
identificarii solutiilor suplimentare pentru o desfacere reciproc avantajoasa a produselor locale
pe rafturile lanturilor comerciale.

Concomitent, este important de reliefat despre suportul care ar trebui acordat de stat/donatori in
vederea initierii la subiect (sesiuni de instruire) a agentilor economici inainte de lansarea unei
colabordri cu retelele locale sau internationale. Agentii economici, in special producatori si
procesatori de produse alimentare, cu precadere produse de origine animaliera trebuie sa
cunoascd diverse aspecte ce tin de ambalare, etichetare, sa dispund de instrumente de promovare
si marketing necesar. Mai mult, acestia ar trebui sa fie constienti de conditiile contractuale si
capacitatile sale de producere, precum si de graficul de livrare/regularitatea acestuia. Toate
aceste aspecte tin de responsabilitatea proprie a agentilor economici.

Este de relatat, ca nefiind la finele COVIDI19, situatia din economia nationald necesita a fi
monitorizatd indeaproape, iar reactia Executivului trebuie sd fie promptd si pe mdsura
provocdrilor.

Recomandari:

1. prevederea mijloacelor financiare necesare pentru acoperirea costurilor de
intrare/promovare/vanzare a produselor autohtone pe rafturile MLC, la etapa aprobarii
bugetelor de catre AI, ONVV etc.

2. acordarea suportului pentru crearea unui “depozit comun” in Romdnia, destinat
produselor din domeniul textile, care ar facilita vdnzarile produselor online catre
consumatorii din piata UE, inclusiv prevederea mijloacelor financiare necesare;

3. instituirea unei entitati noi in sectorul industrial, dupa principiul de functionare AIPA,
care ar facilita activitatea per ansamblu a agentilor economici din aceasta ramura;

4. acordarea suportului pentru crearea unui centru agroalimentar dupa modelul celor din
Italia, Polonia etc. la care ar avea acces toti producatorii agricoli, inclusiv prevederea
mijloacelor financiare necesare;

5. necesitatea relansarii Bursei de marfuri agroalimentare din RM (100% privata), care la
prima etapad sd fie interconectata la bursa Romana, iar ulterior la cele europene;

6.  intensificarea dialogului dintre producatorii autohtoni si lanturile comerciale nationale si
internationale (Kaufland, Metro) prezente in Moldova, in vederea identificarii solutiilor
suplimentare pentru o desfacere reciproc avantajoasa a produselor locale pe rafturile
acestora;

7. familiarizarea agentilor economici autohtoni cu privire la aspectele de ambalare,
etichetare, promovare, marketing etc.

3. Recomandari privind consolidarea capacitiatilor de identificare si promovare a
intereselor producatorilor locali in cadrul acordurilor economice si de liber schimb
existente si potentiale

Este evident faptul, ca asteptarile in urma incheierii oricarui ACL sunt oferirea de noi piete de
desfacere si diversificarea exporturilor, in vederea diminudrii dependentei de anumite piete,
inclusiv de socurile economice in cazul crizelor economice regionale/globale.
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Fie cd RM are sau nu semnate ACL, unele produse autohtone nu pot avea acces pe aceste piete
din motiv, ¢ nu au fost realizate procedurile sanitare si fitosanitare. In functie de dificultatile
intampinate de catre producatorii autohtoni, consilierii economici din cadrul MDOC urmeaza sa
precizeze aspectele respective cu autoritdtile vamale si alte institutii relevante din tarile de
resedintd pentru a veni cu informatii exacte privind modalitatea necesard de demarare a
procedurilor sanitare si fitosanitare. De exemplu, Ambasada RM in China a initiat, in octombrie
2019, un astfel de dialog cu Ministerul Comertului si Administratia Generald a Vamilor chineze
in rezultatul cdruia a fost lansatd procedura necesard sanitard si fitosanitard pentru anumite
produse la solicitarea companiilor din RM. Aceasta actiune urmeaza a fi realizata in colaborare
activd cu ANSA si producdtorii autohtoni care vor stabili pentru care produs MDOC sa initieze
actiunile necesare in tarile de acreditare.

In general, ideea semnirii ACL cu alte tiri urmeaza a fi realizati in baza unui studiu, care si
demonstreze clar avantajele si dezavantajele. Mediul privat impreund cu autoritatile de stat ale
RM urmeaza sa fie parte activa la elaborarea acestui studiu, reiesind din interesele economiei
nationale, respectiv a mediului privat.

Un alt element important al economiei nationale este productia animalieri. In vederea
promovarii produselor de acest tip pe piata Uniunii Europene, este important de a consolida
sistemul sanitar si fitosanitar in RM. In acest sens, este imperativ de a face investitii in
infrastructura calitatii prin acreditarea internationald a laboratoarelor din RM, care ar putea oferi
varii teste, inclusiv acreditarea intreprinderilor in mod corespunzator, cu onorarea prevederilor
DCFTA cu referinti la “Surveillance of establishments”. In acelasi timp, in RM nu este acreditat
si nu functioneaza sistemul de trasabilitate a animalelor, sistemul de verificare a bolilor.
Analizele de laborator dureaza si sunt limitate, ceea ce pericliteaza dezvoltarea afacerilor in
domeniul dat. De asemenea, este important ca laboratoarele din RM sd asigure teste si verificari
necesare ce tin de importul produselor de origine animaliera, in special a carnii de bovina, porc,
pasare, inclusiv din UE, dar si din state cum ar fi Brazilia.

Totusi, pana la stabilirea unor reguli clare de joc si eliminarea tuturor lacunelor in aceste
domenii, unele companii autohtone ar putea, in mod individual, sd exporte direct pe piata UE
productia de origine animalierd, pana cidnd RM va deveni eligibild in sensul dat, preluand
experienta companiilor din Ucraina la acest capitol.

Aditional, este de reliefat ca, potrivit Cost of Doing Business 2020, in RM doar 10% din totalul
companiilor au certificat procesul de producere, dintre care in industrie cca. 45% au certificat
produsele.

In acest context, in vederea sporii competitivitatii producatorilor locali si alinierii la standardele
internationale este necesara modernizarea utilajului de producere/procesare, determinarea
randamentului calitate-pret etc. Asadar, se impune necesitatea initierii negocierilor cu partenerii
de dezvoltare in vederea obtinerii unei linii de creditare pentru scopul nominalizat.

Plus, este important de reusit a aduce pe piata financiara operatori, care ar oferi instrumente si
produse de creditare accesibile pentru intreprinderile mici si mijlocii (exemplul Romaniei),
deoarece un eventual imprumut oferit de bancile in RM 1in limita 2-5 mil. lei cu DAE de péna la
10% 1in conditiile unei liste impundtoare de riscuri aferente producerii locale reduce la minim
rentabilitatea afacerii intreprinderilor mici si mijlocii. Prin urmare, deseori produsul autohton
este necompetitiv cu acel de import anume din cauza costurilor mari la producere, iar taxele si
capitalul joaca rolul determinant in acest sens. Un suport din partea autoritatilor statului ar fi
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reducerea poverii fiscale pentru aceste companii, care ar avea sens si efect, cel putin pentru
perioada ”X”, pand cand producatorul ajunge la un nivel Y™ de dezvoltare.

Bineinteles, cd dezvoltarea unei ramuri a economiei nationale este influentatd de un complex de
factori (costul resurselor energetice, productivitatea fortei de munca, tehnologii, marimea pietel,
etc.), politicile bugetar-fiscale nefiind definitorii n acest sens.

Cu toate acestea, in circumstantele in care concurenta regionald la productia si exportul
produselor pe diverse categorii devine tot mai acerbd, factorul cheie ce face diferenta de
competitivitate tine de gradul de sustinere a statului prin varii mecanisme de interventie de
natura bugetar-fiscala.

In conjunctura vizatd este imperativd impulsionarea activitatiit MDOC pe dimensiunea
diplomatiei economice.

Drept rezultat, actiunile enumerate in acest capitol pot fi realizate sub umbrela unei noi unitéti de
monitorizare/analizd/sistematizare si elaborare a recomandarilor/propunerilor (urméand a fi
preluatd experienta modelului american USTR’, celui european al Consiliului Europei®, fie celui
ucrainean®), creatd special in acest sens (Anexa nr.2). Factorii de decizie ai Republicii Moldova
urmeaza sa decida privind modalitatea de creare a acestei unitati pentru a asigura capacitatea
necesard de functionare a acesteia. Unitatea poate fi instituitd de ex. ca o subdiviziune in cadrul
Secretariatului ConsEcon, astfel incat experienta, capacitatile si remunerarea angajatilor acestei
unitdti sa fie pe masurd pentru a asigura rezultatele scontate.

Totodata, in vederea amplificarii eficientei unitatii nou create se propune dezvoltarea unei
platforme, portal online etc. unde producdtorii locali ar putea sd-si expund doleantele,
constrangerile de orisice naturd, inclusiv depistarea lacunelor, barierelor administrative ce ar
impiedica desfasurarea activitatii sale economice. Fiind gestionarul acestei platforme/portal
online unitatea nou creatd va acorda acces atat institutiilor din cadrul autoritdtilor administratie1
publice centrale, cat si locale, acestea fiind conectate la retea non-stop. Imediat ce informatia
privind problema cu care se confruntd agentul economic va fi plasatda in mediul online
autoritatile publice de nivelul I si II vor trebui sd actioneze prompt in vederea solutionarii
situatiei in cauza, neavand posibilitatea de a se eschiva de la responsabilitate, intrucat informatia
va fi vizualizatd de cétre toti factorii de decizie simultan.

Recomandari:

1. solicitarea informatiei de la producatorii autohtoni, de catre MEI, Secretariatul ConsEcon
si ANSA, privind existentele si potentialele piete de desfacere pentru care urmeaza a fi
initiate procedurile sanitare si fitosanitare;

2. initierea procedurilor sanitare si fitosanitare de catre ASNA si MDOC in baza informatiei
primite de la producatorii autohtoni;
3. initierea negocierilor cu partenerii de dezvoltare in vederea obtinerii unei linii de

creditare preferentiale in vederea dezvoltarii infrastructurii calitatii prin acreditarea
internationala a laboratoarelor din RM;

7 https://ustr.gov/trade-agreements

8 https://www.consilium.europa.eu/en/policies/trade-policy/trade-agreements/#

9 https://zakon.rada.gov.ua/rada/show/v0647915-19#Text
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4. dotarea laboratoarelor cu echipamentul necesar pentru efectuarea unor analize de calitate
asigurdnd astfel testele si verificarile corespunzatoare ce tin de importul produselor de
origine animaliera;

5. familiarizarea agentilor economici autohtoni cu privire la aspectele privind necesitatea
certificarii produselor autohtone in vederea corespunderii la standardele internationale;

6. crearea wunei unitati noi de monitorizare/analiza/sistematizare si elaborare a
recomandarilor/propunerilor privind promovarea/protejarea produselor autohtone pe
pietele externe si cea internd;

7. examinarea posibilitatii efectuarii exportului direct pe piata UE, de catre unele companii
autohtone, in mod individual, a productiei de origine animaliera, pana cand RM va deveni
eligibila in sensul dat, preluand experienta companiilor din Ucraina la acest capitol;

8. dezvoltarea unei platforme online, la care ar avea acces toti producatorii locali unde sa-si
expund doleantele, constrangerile de orisice natura, inclusiv depistarea lacunelor,
barierelor administrative ce ar impiedica desfasurarea activitatilor economice.

4. Recomandari privind consolidarea capacititilor pentru protectia intereselor
producitorilor locali de concurenta neloiald in cadrul acordurilor comerciale bilaterale si
multilaterale

Intr-un mediu interconectat, performanta economica si dezvoltarea durabild a tarilor in curs de
dezvoltare sunt direct afectate de mai multi factori externi, inclusiv cei de naturd politica si de
securitate. Astfel, factorii decizionali ar trebui sd pund temelia unei economii durabile, bazata pe
relatii politice si sociale stabile, care sa reziste si sa previna crize emergente si socuri externe.

In context, pentru a valorifica pozitia geografica strategica, in ultimii ani, autoritatile statului au
intensificat eforturile de integrare regionald, promovand o politicd economicd deschisd. Prin
urmare, cadrul legal a fost consolidat, au fost adoptate mai multe legi privind reglementarea
comertului exterior, concurenta, protectia drepturilor de proprietate industriala etc.

Un aspect important este cd, in mare parte dispozitiile legislative sunt conforme cu cadrul juridic
international, In special cu UE. Acest proces va continua, deoarece armonizarea legislatiei este
cheia succesului in implementarea angajamentelor DCFTA. Semnat si ratificat, acordul implica
liberalizarea comertului cu bunuri si servicii, libera circulatie a fortei de munca, impozite mai
mici, reducerea barierelor tehnice si netarifare, abolirea restrictiilor cantitative si armonizarea
legislatiei moldovenesti cu UE.

In mod similar, Moldova are in prezent ACL cu tarile CSI, fiind legat istoric de aceasta piati. A
fost semnat ACL cu Turcia, in vigoare din 1 noiembrie 2016, deschizdnd noi oportunitati si
perspective pentru companiile care opereazd pe piata moldoveneascd. Din 2007, Republica
Moldova este membra a CEFTA. In relatiile cu tirile CEFTA, Moldova a fost de acord cu
liberalizarea deplind a comertului agricol cu statele membre. Totodata, au fost lansate negocierile
privind semnarea ACL cu China.

Subsecvent, ACL cu tarile UE, CEFTA si CSI permit companiilor care opereazd in Moldova sa
aiba acces la aproximativ 900 de milioane de potentiali consumatori.

In pofida semnirii numeroaselor ACL cu diverse tiri, RM dispune de capacititi reduse cu
referire la negocierea acestor acorduri, intrucat in prezent pe piata RM exista suprapuneri de
pozitii a produselor locale si a celor importate, neluandu-se in calcul concurenta neloiald fatd de
producdtorii autohtoni (ex. cat nu ar parea paradoxal, dar pe piata internd, in perioada de
comercializare a cadpsunii si rosiilor autohtone, este prezentd si cdpsuna/rosia turceascd).
Concomitent, un alt element ce necesitd perfectionat este majorarea contingentului de export pe
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diferite categorii de produse. Prin urmare, la capitolul DCFTA pe unele pozitii tarifare (ex.
prunele), conform solicitdrilor reprezentantilor din domeniu, este necesar de majorat
contingentul pana la 25 mii tone.

Este de evidentiat, ca in tarile concurente activeaza structuri de stat implicate nemijlocit in
protejarea intereselor producatorilor sai atat pe piata externa, cat si pe piata internd. Desi statutul
de membru al OMC ofera RM anumite drepturi, acestea nu sunt valorificate pe deplin din lipsa
capacitatii institutionale. Dat fiind, cd tara nu dispune de expertizd suficientd, se impune
necesitatea solicitdrii asistentei tehnice din partea partenerilor de dezvoltare pentru consolidarea
capacitatilor institutionale. De asemenea, ar fi oportun de examinat posibilitatea si oportunitatea
introducerii masurilor de salvgardare pentru protejarea companiilor autohtone si pietei locale.

Totusi, in cazul in care, odata semnate, la 0 anumita etapa unele ACL ar putea sa nu fie suficient
de eficiente si ar putea fi in detrimentul producatorilor locali acestea ar urma sa fie renegociate in
totalmente, fie anumite prevederi separate. In acest context, mentionim practica existentd la
nivel global de renegociere a ACL (SUA, Canada si Mexico cu referire la NAFTA!?) si la nivel
european (UE si Marea Britanie cu referire la Brexit!'!).

In plus, la aspectul comert nu trebuie neglijat faptul necesititii ajustarii cadrului legal intenr, care
sda nu contravind cadrului legal/regulilor OMC, astfel protejindu-se producatorii locali de
calitatea inferioard a produselor de import. Pe de altd parte, dupd cum s-a mentionat anterior
numeroase companii autohtone nu dispun de standardele necesare (certificare) pentru ca
produsele acestora sa fie competitive in cadrul ACL. Potrivit unui studiu al Bancii Mondiale doar
cca. 45% din intreprinderile sectorului industrial dispun de o certificare corespunzitoare'?.

Recomandari:
1. solicitarea asistentei tehnice din partea partenerilor de dezvoltare pentru crearea unei
unitati noi de monitorizare/analiza/sistematizare Si elaborare a

recomandarilor/propunerilor (mentionate la pct.3) privind promovarea/protejarea
produselor autohtone pe piete externe, care va fi responsabila si de inaintarea
recomandarilor privind oportunitatea impunerii de catre institutiile statului a masurilor de
salvgardare pentru protejarea companiilor autohtone si a pietei locale; renegocierea ACL,
per ansamblu, fie a unor prevederi in particular, in vederea multiplicarii beneficiilor de pe
urma semnarii acestora;

2. preconizarea bugetului pentru efectuarea diverselor studii in domeniul/domeniile
specificate  la  recomandarea 1 de catre companiile de  consultanta
nationale/internationale.

5. Identificarea sectoarelor industriale prioritare, din perspectiva potentialului de export,
substituirii importului, impactului concurentei neloiale si aplicarii neloiale a masurilor
comerciale restrictive de catre alte tari

Din cele 145 de sectoare (in conformitate cu clasificarea CAEM), aproximativ 40-50 dintre
acestea sunt sectoare-tinta atdt de importantd sistemica pentru economia nationald, cat si grav
afectate de impactul pandemiei.

10 https://www.britannica.com/event/North-American-Free-Trade-Agreement/Renegotiation

11 https://ukandeu.ac.uk/wp-content/uploads/2019/02/Renegotiation-trade-agreements.pdf

12 http://uipac.md/uploads/0/images/large/codb-2019-raport-rom.pdf
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E de reliefat, ca in luna aprilie 2016 a fost aprobatd Strategia nationald pentru atragerea
investitiilor si promovarea exporturilor pentru perioada 2016 - 2020. Conform acestui document
strategic, sapte sectoare prioritare au fost setate la nivel national, si anume: 1) informatii si
comunicatii; 2) fabricarea de masini si echipamente; 3) activitati de servicii administrative si
activitdti de servicii suport; 4) fabricarea de utilaje si piese; 5) fabricarea produselor textile,
fabricarea articolelor de Tmbracaminte si fabricarea incdltdmintei; 6) echipamente electrice; 7)
industria alimentard si agricultura.

Referindu-ne la sectorul agriculturii este de precizat, cd datoritd conditiilor climatice si
geografice favorabile, a resurselor bogate ale solului si a diversitatii biologice, aceasta este unul
dintre pilonii principali ai economiei nationale. Ponderea productiei agricole in PIB-ul Moldovei
a fost de aproximativ 12% in ultimii ani. Impreuni cu industria prelucritoare, reprezinti cca.
25% din PIB si aproximativ 45% din totalul exporturilor.

In acelasi timp, agricultura este importanta si pe filiera sociald a economiei nationale, unde sunt
angajati peste 27% din forta aptd de munca a tarii. Exporturile agroalimentare reprezintd o parte
semnificativd din totalul exporturilor. Vinurile si bauturile spirtoase, precum si fructele si
legumele, atat proaspete, cat si prelucrate detin o pondere sporitd la export. Doar aceste doud
categorii reprezintd mai mult de 38% din exporturi.

Sporul economic anual este determinat practic de situatia din ramura agricola, aceasta din urma
manifestandu-se ca un catalizator ce grabeste sau incetineste ritmul cresterii, in dependentd de
diversi factori de ordin climaterici, economici, regionali, etc.

De asemenea, RM dispune de un potential enorm la capitolul produse BIO. Cadrul legal in
domeniul vizat a fost deja ajustat la standardele UE, inclusiv reglementarea principiilor si
metodelor de procesare a alimentelor ecologice, inspectia si certificarea alimentelor ecologice,
importul si exportul.

Insa, in pofida acestor avantaje, din cauza asistentei substantiale a autorititilor din Ucraina,
inclusiv a avantajelor competitive ale acesteia, RM inregistreaza importuri tot mai mari din
Ucraina la capitolul carne, carne de pasdre si oud, inclusiv la alte categorii din sector, subminand
productia autohtona, cu efecte negative asupra securitatii alimentare, cresterii economice $i
balantei comerciale'*.

In context, este de reiterat rolul detinut de MDOC in promovarea produselor autohtone pe pietele
externe, in spetd consilierii economici din cadrul acestora. Prin urmare, acestea trebuie sa
contribuie la maxim pentru atragerea investitiilor si promovarea exporturilor, identificand
companiile tinta si convingandu-le sa stabileasca relatii comerciale cu RM.

Un exemplu al eficiente1 MDOC ar fi sistematizarea statisticii importurilor a tarilor de acreditare,
inclusiv statistica importurilor a tirilor de acreditare prin cumul (ex. Egipt)'*. Ulterior, in urma
analizei informatiei in cauza trebuie sd fie Inaintate recomandari pentru exportul produselor
autohtone cu perspectiva pe pietele vizate.

13 Studiu privind constrangerile regimului TVA asupra competitivitatii sectorului de producere si procesare a carnii, carnii de pasare si oud in RM
si masuri de depdsire a acestora
14 https://tradingeconomics.com/egypt/imports-by-category

16



Cereals

Vehicles Other Than
Railway, Tramway

Electrical, Electronic
Equipment

Ianmide Stapie
Fliess

| Machinery, Nuclear
Reactors, Boilers

i
Ianmade: Fiamentst L L0
IR Dy Rradusts
1 aohit
il 3 30%

Sygarsand.. |

In aceste circumstante, pentru a asigura schimbarea trendului negativ de substituire a productiei
autohtone cu cea de import, se impune necesitatea stringentd de interventie a statului pe aceasta
dimensiune. In rezultat, la acest capitol se recomandd necesitatea promovirii produselor
intreprinzatorilor locali prin intermediul MLC, inclusiv cu suportul MDOC.

Este bine cunoscut faptul cd, sporirea consumului determina, la randul sau, majorarea productiei
si a ocupdrii fortei de munca, acestea din urmd reprezentand prioritdti pentru orice agenda de
politici publice.

Recomandari:

1. expedierea in adresa MEI, Secretariatului ConsEcon, de catre MDOC, a statisticii
importurilor pentru anul 2020 a tarilor de acreditare, inclusiv statistica importurilor a
tarilor de acreditare prin cumul (in total cca. 70 de tari);

2. analiza potentialelor piete de export tinand cont de nivelul de concurenta a produselor
similare celor din RM, procedurilor sanitare si fitosanitare, oportunitatii semnarii ACL
etc., in baza informatiei obtinute la recomandarea 1;

3. identificarea sectoarelor prioritare ale economiei nationale, din perspectiva potentialului
de export, reiesind din informatia obtinuta la recomandarea 1;

4. substituirea importurilor (la etapa actuala) la categoriile de produse pentru care RM
dispune de capacitati de producere (lactate, carne, carne de pasare §i oud, sucuri etc.).

6. Concluzii

Luand in considerare cele relatate, obiectivul prezentului studiu constd in identificarea
constrangerilor, care creeaza ineficientd si/sau distorsiuni ale proceselor economice in legatura
cu protejarea producdtorilor autohtoni pe piata internd si cea externd, precum si formularea
recomandarilor de depasire ale acestora.

Dupa cum s-a mentionat, un rol important in promovarea produselor autohtone pe pietele externe
il reprezinta misiunile diplomatice, in spetd consilierii economici din cadrul MDOC. Sugestia
care poate fi trasatd se rezuma la faptul ca MDOC sa colecteze datele statistice a importurilor

17



tarilor de acreditare, inclusiv cifrele importurilor tarilor de acreditare prin cumul. In rezultatul
analizei informatiei specificate ar urma inaintarea recomanddrilor pentru exportul produselor
autohtone cu perspectiva pe pietele vizate.

In functie de rezultatele acestui exercitiu, la o etapa ulterioard s-ar putea impune necesitatea
redistribuirii functiilor de consilieri economici pe tari si regiuni, reiesind din prioritdtile RM,
respectiv a sectorului privat.

In context, se presupune intreprinderea unui sir de actiuni pe dimensiunea diplomatiei economice
(MEI/MAEIE), care pot contribui la obtinea unor rezultate concrete pentru producatorii
autohtoni in termeni relativi restransi.

Aceste masuri precum si altele ulterioare (monitorizarea modului de implementare/functionare a
ACL in vederea protejarii intereselor mediului de afaceri autohton urmare eventualei semnari)
urmeazd a fi realizate prin intermediul unei Unitdti de monitorizare/analizd/sistematizare si
elaborare a recomanddrilor/propunerilor (urmand a fi preluatd experienta modelului american
USTR, celui european al Consiliului Europei, fie celui ucrainean). Factorii de decizie ai RM
urmeaza sa hotdrasca privind modalitatea optimd de creare a acestei unitdti pentru a asigura
capacitatea necesara de functionare a acesteia. Unitatea poate fi instituitd de ex. ca o
subdiviziune in cadrul Secretariatului Consiliului Economic pe langd Prim-ministru, astfel incat
experienta, capacitatile si remunerarea angajatilor acestei unitati sd fie pe masurd pentru a
asigura rezultatele scontate.
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Anexa nr.1

Actiunea Responsabili si Buget estimativ
parteneri

Prevederea mijloacelor CS, 400 mii euro
financiare  necesare  pentru MEI,
acoperirea costurilor de MAIA, (din considerentul achitarii a
intrare/promovare/vanzare  a MF, 40% din costuri in limita a 100
produselor vinicole autohtone Al, mii  euro pentru  fiecare
pe rafturile MLC, la etapa ONVV, companie Vvinicola in parte,
aprobarii bugetelor de catre Al, | Secretariatul ConsEcon | dupa principiul primul venit-
ONVV, donatori etc. primul servit)
Prevederea mijloacelor CS, 100 mii euro
financiare  necesare  pentru MEI,
acoperirea costurilor de MAIA, (din considerentul achitarii a
intrare/promovare/vanzare  a MF, 50% din costurile campaniei
fructelor si legumelor Al, de promovare cu conditia ca

autohtone pe rafturile MLC, la
etapa aprobarii bugetelor de
catre Al, donatori etc.

Secretariatul ConsEcon

fructele si legumele respective
vor fi listate in MLC conform
actelor doveditoare — contract
intre producatorul autohton §i
MLC etc., pentru minim 5
producatori locali)

Acordarea suportului pentru
crearea unui “depozit comun”
in Romania pentru sectorul
textile, in scopul vanzarii
produselor online catre
consumatorii din UE

MEI,
APIUS,
Secretariatul ConsEcon

85 mii euro

Instituirea unei entitdti noi in
sectorul industrial dupa
principiul de activitate AIPA

MEI,
Secretariatul ConsEcon

Urmeaza a fi stabilit de
institutia responsabila

Solicitarea asistentei tehnice
din partea partenerilor de
dezvoltare pentru crearea unei
unitati noi privind
promovarea/protejarea

produselor autohtone pe piete

externe; inaintarea
recomandarilor privind
oportunitatea  impunerii  de
catre institutiile statului a
masurilor de salvgardare pentru
protejarea companiilor
autohtone si a pietei locale;
renegocierea ACL, per

ansamblu, fie a unor prevederi
in particular, in vederea
multiplicarii beneficiilor de pe
urma semndrii acestora

MEI,
Secretariatul ConsEcon

130 mit euro

Acordarea suportului pentru

MAIA,

37 mil. euro*
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crearea unui centru
agroalimentar dupd modelul
celor din Italia, Polonia etc.

Secretariatul ConsEcon
(Unitatea nou creatd)

(fara teren), dintre care:
I etapa -12 mil. euro
II etapa-14 mil. euro
III etapa-11 mil. euro

*  edificii, depozite frigorifice,
echipament, drum de acces, parcare,
oficii, alte cheltuieli

7 | Necesitatea relansarii Bursei de | Secretariatul ConsEcon -
marfuri agroalimentare din RM | (Unitatea nou creatd)
(100% privatd), care la prima
etapa sa fie interconectatd la
bursa Romana, iar ulterior la
cele europene

8 | Intensificarea dialogului dintre MEI, -
producatorii  autohtoni  si MAIA,
lanturile comerciale nationale | Secretariatul ConsEcon
si internationale (Kaufland, | (Unitatea nou creatd),

Metro) prezente in Moldova, in asociatiile de
vederea plasdrii produselor pe producatori
rafturile acestora

9 | Familiarizarea agentilor ANSA, -
economici autohtoni cu privire | Secretariatul ConsEcon
la aspectele de ambalare, | (Unitatea nou creatd)
etichetare, promovare,
marketing etc.

10 | Solicitarea informatiei de la MEI, -
producatorii autohtoni, de catre MAIA,

MEI, Secretariatul ConsEcon si ANSA,

ANSA, privind potentialele | Secretariatul ConsEcon
pietele de desfacere pentru care | (Unitatea nou creata)
urmeaza a fi initiate procedurile

sanitare si fitosanitare

11 | Initierea procedurilor sanitare MEI, -
si fitosanitare de catre ASNA si MAIA,
MDOC 1in baza informatiei ANSA,
primite de la producatori MAEIE/MDOC
autohtoni

12 | Initierea negocierilor cu MEI, -
partenerii de dezvoltare in MF,
vederea obtinerii unei linii de MAIA,
creditare ~ preferentiale  in ANSA,
vederea dezvoltarii | Secretariatul ConsEcon
infrastructurii calitatii (Unitatea nou creata)

13 | Dotarea  laboratoarelor cu MAIA, Urmeaza a fi stabilit de
echipamentul necesar pentru ANSA, institutia responsabila
efectuarea unor analize de | Secretariatul ConsEcon
calitate (Unitatea nou creata)

14 | Examinarea posibilitatii ME]I, -
efectuarii exportului direct pe MAIA,
piata UE, de catre unele | Secretariatul ConsEcon

companii autohtone, in mod

(Unitatea nou creatd)
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individual, a productiei de
origine animalierd, pand cand
RM va deveni eligibild in
sensul dat, preludnd experienta
companiilor din Ucraina la
acest capitol

15

Familiarizarea agentilor
economici autohtoni cu privire
la aspectele privind necesitatea

MAIA,
ANSA,
Secretariatul ConsEcon

certificarii produselor | (Unitatea nou creatd)
autohtone
16 | Dezvoltarea unei platforme | Secretariatul ConsEcon 5 mii euro
online pentru producatori (Unitatea nou creatd)
17 | Solicitarea statisticii MEI, -
importurilor (anul 2020) a MAEIE/MDOC,
tarilor de acreditare, inclusiv a | Secretariatul ConsEcon
celor prin cumul (Unitatea nou creata)
18 | Sistematizarea statisticii MEI, -
importurilor (anul 2020) a | Secretariatul ConsEcon
tarilor de acreditare, inclusiv a | (Unitatea nou creatd)
celor prin cumul
19 | Analiza potentialelor piete de MEI, -
export tindnd cont de nivelul de | Secretariatul ConsEcon
concurenta a produselor | (Unitatea nou creatd)
similare celor din RM,
procedurilor sanitare si
fitosanitare, oportunitatii
semnarii ACL etc., in baza
informatiei obtinute la pct.18
20 | Identificarea sectoarelor MEI, -
prioritare ale economiei | Secretariatul ConsEcon
nationale, din  perspectiva | (Unitatea nou creatd)
potentialului de export, reiesind
din informatia obtinutd la
pct.18
21 | Substituirea importurilor (la MEI, -
etapa actuald) la categoriile de | Secretariatul ConsEcon
produse pentru care RM | (Unitatea nou creatd)
dispune de capacititi de
producere, reiesind din
informatia obtinuta la pct.18
22 | Preconizarea bugetului pentru Companii de 75 mii euro

efectuarea studiillor in varii
domenii de cdtre companiile de
consultanta
nationale/internationale, in
baza informatiilor obtinute la
pct.18

consultanta
nationale/internationale
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Anexa nr.2

Atributiile Unitatii noi create

1.

10.

11.

12.

Elaborarea unui mecanism privind diminuarea importurilor, precum si prevenirii cresterii
importurilor pentru categoriile de marfuri similare celor autohtone;

Inaintarea propunerilor/contramasurilor de eliminare a lacunelor/barierelor depistate la
pet.1;

Elaborarea caietelor de sarcini pentru efectuarea diverselor studii in varii domenii, in baza
informatiei obtinute la pct.1 de catre companiile de consultantd nationale/internationale;

Organizarea sedintelor cu autoritatile centrale/locale cu specific sanitar si fitosanitar etc.;

Organizarea sedintelor de informare a producdtorilor autohtoni privind accesul pe pietele
externe (etichetare, ambalare etc.);

Examinarea experientei Romaniei privind relansarea Bursei de marfuri agroalimentare din
RM (100% privatd), care la prima etapa sa fie interconectatd la bursa Romana, iar ulterior
la cele europene;

Oferirea consultantei cu privire la accesarea fondurilor europene (surse de finantare
disponibile, criterii de eligibilitate si activitdti eligibile in cadrul unui apel specific de
proiect, suport pentru completarea cererii de finantare, precum si suport pentru
identificarea de parteneri);

Stabilirea colabordrii cu “Enterprise Network Europe*” in vederea promovarii produselor
companiilor autohtone pe piata UE, precum si alte piete internationale;

Elaborarea listei tarilor (altele decat cele, aproximativ 70 de tari, unde sunt acreditate
MDOC) de la care sa se solicite statistica importurilor pe diverse categorii de produse in
vederea promovarii produselor autohtone;

Acordarea suportului companiilor autohtone privind exportul direct pe piata UE a
productiei de origine animaliera, pand la etapa cand RM va deveni eligibild in sensul dat,
preluand experienta companiilor din Ucraina la acest capitol;

Participarea la stabilirea relatiilor bilaterale si multilaterale cu institutii, organizatii,
asociatii si Intreprinderi guvernamentale si neguvernamentale strdine in vederea
identificarii oportunitatilor suplimentare pentru sporirea exporturilor;

Acordarea suportului comisiilor parlamentare cu privire la proiectele de legi ce tin de
domeniul de activitate a Unitatii.

* Reteaua Enterprise Europe (EEN) reuneste peste 60.000 de companii din 17 industrii din 65 de téri, inclusiv 28 de
tari din UE. Cu reteaua EEN, intreprinderile mici si mijlocii pot gési cu usurintd cumparatori si vanzatori de bunuri
si servicii pe pietele internationale; gasiti investitori si parteneri pentru cooperarea in productie, precum si atrage
cele mai noi tehnologii sau implementa propriile tehnologii pe piata internationala.
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Anexa nr.3

Indicatorii de performanta a Unitatii noi create

1.
2.

10.

11.

12.

13.

14.

15.

Program de dezvoltare inter-sectorial pentru anii 2022-2025 elaborat;

Masuri pentru contribuirea la crearea unui mediu favorabil inovarii si competitivitatii
exporturilor intreprinse, dezvoltate si implementate;

Conditii pentru promovarea inovarii si asigurarea dezvoltarii durabile a afacerilor in
conformitate cu documentele de politici create;

Masuri de imbunatatire a calitatii serviciilor de suport a afacerilor si a comertului care
vizeaza cresterea competitivitatii intreprinderilor autohtone dezvoltate si implementate;

Masuri de imbunatatire a abilitatilor si competentelor intreprinderilor autohtone necesare
participarii la comertul international dezvoltate si implementate;

Mecanism de suport al exporturilor produselor autohtone (productie de origine animaliera)
direct pe piata UE, de catre unele companii autohtone, pana cand RM va deveni eligibila in
sensul dat, preludnd experienta companiilor din Ucraina la acest capitol, coordonat si
elaborat;

Propuneri privind domeniile prioritare ale dezvoltarii comertului exterior si imbunatatirea
mecanismelor de reglementare a activitatii economice externe elaborate;

Mecanisme/masuri de intrare a exportatorilor pe noi piete de desfacere promitdtoare
asigurate/implementate;

Actiuni de stimulare a exportului producétorilor autohtoni pe pietele externe intreprinse;

Portal web destinat producdtorilor locali (inclusiv suport informational exportatorilor)
elaborat si functional;

Mecanisme de reprezentare a intereselor economice ale RM in straindtate prin participarea
la intocmirea sarcinilor pentru MDOC in tarile acreditate si prin cumul
elaborate/ameliorate;

Elaborarea de recomandari pentru sectoarele relevante ale economiei nationale tindnd cont
de schimbarile de pe piata locald/regionald/mondiala asigurata;

Propuneri pentru dezvoltarea si imbundtdtirea structurii exporturilor si importurilor de
bunuri si servicii inaintate;

Participarea la negocierea, elaborarea proiectelor ACL in domeniul promovarii bunurilor si
serviciilor autohtone pe pietele externe asigurata;

Sondaj in randul companiilor autohtone privind atingerea obiectivelor unitdtii noi create in
conformitate cu atributiile acesteia efectuat.
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